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APROBAT

AC :
DE sTuNT
ECONOM\C

DEPARTAMENTUL ECONOMIE, MARKETING SIT
- Tematica tezelor de licenta propuse de coordonatori pentru
studii 2025-2026
pentru specialitatea Marketing si logistica

Impactul digitalizarii asupra eficientei operatiunilor logistice in transportul international de
marfuri

Strategii logistice sustenabile in contextul economiei circulare

Optimizarea lantului de aprovizionare intr-o companie de retail prin reducerea costurilor
logistice ‘

Influenta tehnicilor de merchandising vizual asupra deciziei de cumpérare a consumatorilor
in retailul alimentar

Analiza rolului plasarii strategice a produselor in stimularea cumparaturilor impulsive in
magazinele fizice |

Evaluarea strategiilor de merchandising pentru promovarea produselor premium in
magazinele de retail

Analiza rolului managementului fortei de vanzare in implementarea strategiilor de marketing
s atingerea obiectivelor comerciale

Rolul Merchandisingului in Imbunatatirea Identititii de Brand

Practicile de Merchandising Sustenabil in Retailul Modern

Marketingul sustenabil si rolul sdu in modelarea comportamentului consumatorului
Logistica inversd ca instrument pentru promovarea sustenabilitatii mediului si cresterea
eficientei economice

Impactul pretului asupra deciziei de cumparare a consumatorului

Segmentarea pietei si personalizarea ofertelor in functie de profilul consumatorilor

Impactul marketingului digital si a logisticii asupra lanturilor de aprovizionare

Marketingul responsabil social ca instrument de branding

Impactul tacticilor de marketing asupra performantei comerciale si a cotei de piata
Marketingul digital si utilizarea social media pentru atragerea clientilor

Eficienta marketingului de continut in retelele sociale pentru cresterea vizibilitatii marcii

Incidente ale social media marketing asupra parcursului consumatorului in mediul digital



20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.
40.

Evaluarea si alegerea strategiei de produs a intreprinderii pe o piatd competitiva

Rolul marketingului de continut in cresterea notorietatii brandului pe piata de afaceri
Strategii de consolidarea atractivitdtii companiei pe piatd prin participarea la expozitii de
profil

Chatbot-uri si inteligenta artificiala in marketingul direct

Marketing direct pe retele sociale: continut video si storytelling

Marketing direct mobil: mesaje instantanee si apeluri inteligente

Promovarea vanzarilor si influenta sa asupra comportamentului de cumpdrare in comertul de
proximitate

Publicitatea ca instrument strategic in consolidarea imaginii de brand in sectorul bunurilor de
consum

Comunicarea directd in marketingul relational si rolul acesteia in cresterea loialitatii
consumatorilor

Relatiile publice ca forma strategica de promovare institutionala in contextul marketingului
de continut

Campaniile promotionale digitale si eficienta acestora in generarea engagementului pe
platformele sociale

Influenta strategiilor de marketing social asupra comportamentului de consum responsabil si
a bunastarii populatiei

Comunicarea eticd a brandurilor si contributia acesteia la cresterea increderii publice si a
bunastarii comunitare

Construirea brandurilor cu impact social pozitiv si influenta acestora asupra perceptiei
bunastarii in randul consumatorilor

Adaptarea strategiilor de marketing la cerintele pietei unice europene: provocari si oportunitati
pentru IMM-urile din Republica Moldova

Influenta politicilor comerciale europene asupra deciziilor strategice de marketing ale firmelor
exportatoare.

Publicitatea si comportamentul de consum la tineri: intre persuasiune si responsabilitate
sociala

Rolul influencerilor in strategiile de promovare ale brandurilor de fashion

Eticd in relatia client-prestator: de la comunicarea onesta la manipulare emotionald
Marketingul experiential: cum creeaza brandurile interactiuni memorabile cu consumatorii

Strategii de fidelizare in retailul online: intre personalizare si automatizare.
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Green logistics ca element de marketing etic — perceptia consumatorilor asupra practicilor
sustenabile

Aplicarea codului de etica in promovarea produselor pentru copii

Organizarea cercetarilor de marketing la intreprinderile producatoare/comerciale/de prestare
a serviciilor

Evaluarea impactului campaniilor de publicitate online asupra notorietdtii brandului si a
intentiei de cumparare pe piata de afaceri

Studierea comportamentului consumatorului organizational si a procesului luarii deciziei de
cumpdrare pe piata B2B

Analiza distributiei in cadrul pietei produselor industriale si criteriile de alegere a canalelor
de distributie

Elaborarea si implementarea strategiilor de pret in cadrul intreprinderilor industriale
Evaluarea satisfactiei clientilor folosind Tehnica Cumpdratorului Misterios in serviciile de
telefonie mobild/serviciile bancare...

Studierea atitudinilor si preferintelor consumatorilor fatd de ambalajele sustenabile in
contextul deciziei de cumparare

Utilizarea cercetdrilor cantitative pentru studierea preferintelor consumatorilor fatd de
produsele sustenabile in reteaua comerciald autohtona

Impactul etichetarii ecologice asupra deciziei de cumparare: cercetare de marketing aplicata
pe produse alimentare bio

Cercetarea perceptiei consumatorilor privind pretul si calitatea produselor sustenabile
Investigarea perceptiilor consumatorilor fatd de brandurile locale prin tehnici proiective
Influenta retelelor sociale asupra comportamentului de cumparare al tinerilor consumatori
Organizarea si managementul evenimentelor culturale locale - studiu de caz

Marketing experiential in retail: impactul asupra satisfactiei si fidelitatii clientilor

Factorii psihologici inh comportamentul de cumparare impulsiva online

Planificarea si organizarea evenimentelor corporate - best practices si provocari

Influenta psihologiei culorilor asupra deciziilor de cumpdarare in comertul online

Impactul recenziilor online asupra procesului decizional al consumatorilor

Rolul influencerilor din social media in modelarea preferintelor consumatorilor tineri
Strategii de organizare si promovare a evenimentelor corporative in era digitala
Marketing-ul multisenzorial: impactul asupra fidelizarii clientilor

Crearea de experiente memorable prin storytelling in campaniile de marketing

Gamification Tn marketing: strategii de angajare a consumatorilor prin jocuri
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Integrarea sistemelor informationale de marketing si logisticd pentru a obtine o viziune
holistica a lantului de aprovizionare si a cererii clientilor

Utilizarea Al si ML pentru a automatiza sarcinile repetitive si a imbunatati luarea deciziilor
Rolul chatbots-urilor si a asistentilor virtuali pentru a oferi asistenta clientilor si a colecta
feedback

Analiza utilitatii senzorilor IoT pentru a monitoriza lantul de aprovizionare si a obtine
informatii despre starea stocurilor

Urmarirea locatiei activelor pentru a optimiza rutele de livrare si a reduce costurile
Utilizarea datelor IoT pentru a imbundtati previziunea cererii si a preveni intreruperile lantului
de aprovizionare

Implementarea de masuri de securitate adecvate pentru a preveni atacurile cibernetice in
sistemele de vanzari

Loialitatea si satisfactia consumatorilor: metode de masurare si imbunatatire.

Strategii de marketing pentru organizatiile non-profit

Logistica si marketing. Caracteristicile interrelatiei dintre ele si consecintele care rezulta.
Modalitati si strategii de promovare cu succes a produselor ecologice

Comportamentul consumatorului ca aspect al cercetarii de marketing

Eficienta marketingului de continut in retelele sociale pentru cresterea vizibilitatii marcii
Utilizarea Al pentru personalizarea ofertelor in retailul online

Impactul realitatii virtuale asupra experientei consumatorului in shoppingul online

Analiza rentabilitatii investitiilor in campaniile de marketing digital: metode de masurare si
practici optime

Analiza strategiilor de marketing de influencer in diferite industrii

Marketingul mobil: noi abordari in interactiunea cu consumatorul prin aplicatii si mesaje
personalizate

Tehnologiile blockchain Tn marketing: oportunitati pentru imbunatatirea transparentei si
protectiei datelor

Tehnologiile de achizitionare automatizata a publicitatii: analiza eficacitatii si perspectivele
de dezvoltare

Comportamentul consumatorilor in era digitalizarii: analiza datelor si strategiile de adaptare
Studiul impactului marketingului audio prin podcast-uri si difuzoare inteligente asupra
comportamentului consumatorului

Implicarea consumatorului digital in era social media: explorarea strategiilor inovatoare de

interactiune si fidelizare In medii virtuale
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Impactul realitatii augmentate asupra experientei de cumpadraturi: utilizarea tehnologiei de
augmentare pentru crearea unor experiente unice de achizitionare

Sustenabilitatea in marketingul digital: strategii avansate de branding verde pentru construirea
unei imagini durabile

Neuromarketing: interpretarea cognitiva a deciziilor de cumparare

Rolul chatbot-urilor in serviciul personalizat pentru clienti: implementarea inteligentei
artificiale in crearea de experiente de cumparare personalizate

Marketingul de influenceri: strategii inovatoare pentru angajarea autentica a consumatorilor
prin colaborarea cu personalitdti de impact

Confidentialitatea datelor consumatorilor in marketingul digital: protectia integritatii si
drepturilor consumatorilor in era informatiei digitale

Realitatea virtuald ca instrument pentru marketingul imersiv: utilizarea tehnologiei VR pentru
crearea unor experiente de branding profunde si captivante

Economia comportamentald si procesul decizional al consumatorului: analiza factorilor
psihologici si economici care influenteaza alegerea consumatorilor in medii digitale

Evolutia marketingului de continut in era digitala: adaptarea strategiilor si tehnicilor de
marketing de continut la schimbarile din peisajul digital

Utilizarea retelelor sociale ca instrument modern de comunicare cu consumatorii.
Implementarea marketingului de continut pentru cresterea vizibilitatii si a vanzarilor in cadrul
intreprinderii.

Aplicarea landing pages ca strategie de marketing online in cadrul intreprinderii.
Marketingul experiential: o perspectiva inovatoare in gestionarea loialitatii consumatorilor.
Efectul personalizarii in comertul online asupra loialitatii consumatorilor.

Utilizarea instrumentelor de marketing digital pentru promovarea serviciilor intreprinderii in
mediul online.

Identificarea si evaluarea factorilor cheie ai satisfactiei si loialitatii fata de intreprindere.
Imbunatitirea procesului de segmentare si alegere a pietei tintd de citre intreprindere.
Orientarea catre client ca sursa de avantaj competitiv pentru intreprindere.

Dezvoltarea marketingului partenerial in cadrul intreprinderii ca instrument de atragere a unei
noi audiente de clienti.

Implementarea metodelor de neuromarketing in activitatea intreprinderii.

Extinderea vanzarilor intreprinderii prin implementarea instrumentelor de marketing incluziv.

Crearea unui sistem de comunicare de marketing bazat pe evenimente BTL.
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Utilizarea tehnologiilor de event marketing in activitatea intreprinderii.

Analiza impactului culturii organizationale si a valorilor companiei asupra angajamentului si
performantei agentilor de vanzari.

Utilizarea strategiilor de merchandising in promovarea si vanzarea produselor alimentare
sandtoase si organice in magazinele specializate.

Analiza rolului visual merchandisingului in cresterea atractiei si a vanzarilor in magazinele
de moda.

Evaluarea eficacitatii tehnicilor de merchandising aplicate in magazinele de electronice si
electrocasnice.

Rolul personalului de vanzari in implementarea strategiilor de merchandising si cresterea
satisfactiei clientilor in magazinele de tip outlet.

Impactul merchandisingului sensorial in stimularea cumpdraturilor si construirea loialitatii
clientilor in industria de retail.

Utilizarea inteligentei artificiale in personalizarea strategiilor de merchandising si oferirea
unei experiente unice clientilor.

Analiza implementarii conceptului de merchandising verde in strategiile de sustenabilitate ale
lanturilor de retail.

Analiza rolului liderilor de echipa in motivarea si conducerea unei echipe de vanzari
performante.

Analiza strategiilor de compensatie si motivare a agentilor de vanzari in stimularea
performantei si a obtinerii obiectivelor de vanzare.

Impactul campaniilor de marketing asupra comportamentului consumatorilor in domeniul
(haine, tehnologie, etc.).

Influenta activitatilor de marketing asupra competitivitatii intreprinderii.

Imbunititirea formelor progresive de vanzare si metodele de deservire a clientilor.

Abordari inovatoare 1n activitatea de marketing a intreprinderii.

Influenta logisticii de transport asupra promovarii produselor intreprinderii pe piata nationala.
Formarea loialitatii consumatorilor ca baza a competitivitatii intreprinderii.

Particularitatile efectudrii cercetarilor de marketing pe piata bunurilor (sau serviciilor).
Influenta campaniilor de marketing asupra comportamentului consumatorilor in domeniu (sau
imbracaminte, sau tehnologie etc.)

Perfectionarea formelor progresive de vanzari si a metodelor de deservire a clientilor.
Dezvoltarea activitatilor de marketing ale intreprinderii pe baza utilizarii tehnologiilor de

marketing direct.
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Conjunctura pietei si impactul acesteia asupra activitatilor comerciale ale Intreprinderii.
Evaluarea si selectarea strategiei de pret a unei intreprinderi pe o piatd concurentiala.
Abordari inovatoare in activitatile de marketing ale unei intreprinderi.

Influenta logisticii transporturilor asupra promovarii marfurilor intreprinderii pe piata tarii.
Formarea loialitatii consumatorilor ca baza pentru competitivitatea unei intreprinderi.
Caracteristici ale efectuarii cercetarilor de marketing pe piata de bunuri (sau servicii).

Rolul brandingului angajatorului in atragerea si retentia personalului.

Pozitionarea internationala a brandului in diferite contexte culturale.

Aplicarea comunicarii vizuale In campaniile publicitare internationale.

Integrarea cross-media in campaniile de promovare a produselor organizatiei.

Influenta crowd-marketingului asupra comportamentului consumatorilor.

Integrarea sistemelor de analizd a datelor in marketingul strategic: cresterea eficientei si
acuratetei prognozelor.

Crearea strategiei de consolidare a avantajelor competitive ale companiei prin utilizarea
metodelor de benchmarking.

Cercetari de marketing privind comportamentul consumatorilor in epoca transformarii
digitale.

Utilizarea marketingului direct in strategiile multicanal de promovare a produselor companiei.
Formarea unei abordari integrate pentru promovarea serviciilor companiei prin canale online
si offline.

Influenta SMM asupra implicarii si loialitatii clientilor.

Dezvoltarea marketingului lateral ca instrument de inovatie in dezvoltarea afacerii.
Aplicarea expo-marketingului pentru cresterea recunoasterii brandului si atragerea clientilor.
Formarea si distribuirea elementelor de continut viral pe platformele TikTok si Instagram.
Rolul continutului video in strategia de marketing moderna.

Optimizarea strategiei de trade marketing in conditiile actuale de concurenta pe piata.
Abordarea creativa in organizarea performance marketingului.

Marketingul integrat ca instrument pentru cresterea competitivitatii pe piata.

Suportul informational ca factor de influentd a deciziilor in marketingul industrial
Investigarea mediului concurential — element strategic n dezvoltarea entitatilor economice
Utilizarea cercetarilor de marketing in monitorizarea tendintelor pietei si a strategiilor
concurentilor

Cercetarea nevoilor si asteptarilor clientilor pentru dezvoltarea noilor produse/servicii

Strategii de distributie in cadrul pietei business to business
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Dezvoltarea si implementarea strategiilor de marketing sustenabil in companiile industriale
Utilizarea marketingului digital pentru promovarea produselor si serviciilor pe piata
industriala

Analiza rolul marketingului verde in consolidarea increderii si fidelizarii clientilor BtoB
Rolul marketingului de continut in cresterea notorietatii brandului pe piata de afaceri
Utilizarea cercetarilor de marketing pentru evaluarea performantei brandului

Modalitati de perfectionare al activitatii de vanzari in cadrul intreprinderi

Strategii de marketing pe retelele sociale pentru imbunatatirea angajamentului clientilor fata
de brandul companiei

Influenta trendurilor si antitrendurilor asupra strategiei de social media a companiilor
Optimizarea managementului relatiilor cu clientii prin utilizarea sistemelor CRM

Strategii de interactiune a brandurilor cu generatiile Y, Z SI Alpha

Eficacitatea ofertei unice de vanzare intr-un mediu competitiv.

Elaborarea unui plan de lansare pe piatd a unui nou produs pentru o mica intreprindere.
Analiza sustenabilitatii sortimentului in contextul tendintelor globale.

Optimizarea strategiei de gestionare a sortimentului companiei pe piata.

Studiul modelelor de comportament al consumatorilor pe piata imobiliara.

Dezvoltarea abordarilor de marketing pentru atragerea publicului turistic in segmentul
HoReCa.

Metodologia implementarii rebrandingului in scopul promovarii eficiente a noilor produse pe
piata.

Problemele aplicarii conceptului de marketing social-etic (pe exemplul unei companii
autohtone).

Strategii de marketing pentru generatia Z

Comunicarea asertiva versus comunicarea agresiva

Comunicarea organizationala intr-o companie de monopol

Desfasurarea crizei organizationale in epoca social media

Distributia inversa In contextul integrarii Republicii Moldova in Uniunea Europeana
Efectele advertaisingului asupra culturii si societatii

Email marketing: esenta, strategii si instrumente.

Etica si persuasiune in marketing

Imaginea produsului XYZ in randul consumatorilor

Introducerea noilor produse pe piata in domeniul serviciilor

Rolul si locul marketingului in economia moldoveneasca
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Marketingul ONG-urilor si organizatiilor nonprofit

Negociere si interculturalitate in mediul de afaceri

Politici de marketing pe piata serviciilor de telefonie mobila

Analiza competitiei si dezvoltarea avantajului competitiv pe piata globala
Antreprenoriatul si marketingul: crearea unei afaceri de succes prin strategii inovative
Comunicarea In marketing: tehnici pentru transmiterea mesajelor clare si convingétoare
Dezvoltarea si gestionarea brandurilor puternice pentru crearea de valoare pe termen lung
Experienta clientului: cum sa construiesti relatii durabile si memorabile

Explorarea si valorificarea datelor calitative in marketing

Growth hacking in marketing: metode eficiente pentru cresterea rapida a afacerii
Impactul globalizarii asupra strategiilor de marketing ale companiilor multinationale
Impactul mediului de marketing asupra comportamentului consumatorului

Impactul tehnologiilor mobile si al comertului electronic asupra comportamentului de
cumparare

Importanta experientei clientilor in strategia de marketing

Importanta responsabilitatii sociale si etice in marketingul sustenabil

Marketingul de proximitate si utilizarea realitatii augmentate in retail

Marketingul digital si utilizarea social media pentru implicarea clientilor

Marketingul digital: optimizarea campaniilor online pentru performante maxime
Marketingul empatic: cum sa intelegi si sa rezolvi problemele clientilor

Marketingul motivational: intelegerea motivatiilor de cumparare ale consumatorilor
Marketingul personalizat si influenta tehnologiilor emergente in relatia cu clientii
Marketingul produselor si serviciilor in era inteligentei artificiale si a big data
Marketingul prin social media: construirea si mentinerea unei prezente online puternice
Optimizarea vanzarilor online: strategii de ecommerce si SEO

Povesti care vand: tehnici de storytelling pentru marketeri

Psihologia persuasiunii: tehnici de convingere eficiente in marketing

Psihologia consumatorului: motivatii si decizii de cumparare

Rolul cercetarii de piata in dezvoltarea strategiilor de marketing eficiente

Rolul comunicatiilor de marketing integrate in construirea relatiilor cu clientii

Rolul inovatiei in dezvoltarea de produse noi si gestionarea ciclului de viata al produsului
Strategii de marketing pentru crearea valorii si implicarea clientilor in era digitala
Strategii de pret bazate pe valoarea perceputa de client

Strategii de promovare si utilizarea relatiilor publice pentru consolidarea imaginii de brand
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Strategii de segmentare a pietei si de pozitionare a produselor

Strategii inovatoare pentru captarea atentiei consumatorilor in era digitala

Strategii eficiente de marketing pentru cresterea brandurilor

Utilizarea datelor si a informatiilor de marketing pentru obtinerea de insight-uri despre clienti
Vanzarea prin emotie: cum sa creezi momente unice pentru clienti

Optimizarea strategiilor de marketing pentru sporirea notorietatii si atragerea clientilor intr-0
clinica stomatologica

Comportamente de shopping online ale consumatorilor

Impactul social media marketing si a marketingului mobil asupra companiilor

Strategia lovemarks — declansator si catalizator al loialitatii pentru un brand

Dimensiuni participative ale clientilor in relatia cu companiile si cu brand-ul: aspecte
strategice

Persuasiunea, manipularea si impactul psihologic in marketing si vanzari

Incidente ale Social Media Marketing asupra parcursului consumatorului in mediul digital
Evaluarea eficientei companiilor de marketing

Factorii de mediu si impactul lor asupra performantei organizationale

Masuri si instrumente de fidelizare a clientilor

Strategii de optimizare a comunicarii cu diverse segmente de consumatori

Optimizarea mixului de marketing pentru diferite segmente de piata

Optimizarea sistemului decizional in activitdtile de marketing

Eficientizarea utilizarii datelor in luarea deciziilor de marketing

Optimizarea proiectarii sistemului informational de marketing si logistica

Implementarea strategiilor de marketing digital pentru IMM-urile din Republica Moldova
Impactul logisticii verzi asupra performantei companiilor din sectorul agricol moldovenesc
Eficienta campaniilor de marketing pe retelele sociale pentru produsele artizanale
moldovenesti

Analiza logisticii lantului de aprovizionare in industria vinului din Moldova

Strategii de marketing pentru promovarea produselor ecologice moldovenesti pe piata interna
si internationala

Evaluarea eficientei campaniilor de marketing sportiv in Republica Moldova

Optimizarea logisticii pentru comertul electronic in Republica Moldova

Influenta campaniilor de responsabilitate sociala corporativa asupra brandurilor moldovenesti
Dezvoltarea strategiilor de marketing pentru exportul vinurilor moldovenesti pe pietele

externe
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Evaluarea eficientei marketingului cultural in promovarea festivalurilor traditionale din
Moldova

Impactul digitalizarii asupra logisticii in sectorul agricol moldovenesc

Evaluarea strategiilor de marketing utilizate de companiile farmaceutice din Moldova

Optimizarea canalelor de distributie pentru produsele agroalimentare din Moldova

......



